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PUROS CUENTOS O DE COMO LOS MONITOS SON SILABA-
RIO, CRONICA Y OTRAS TANTAS COSAS MAS QUE DES-
CONOCEMOS.

Pasion infantil de casi todos, amor adolescente
de muchos, vicio de madurez -secreto ¥y
clandestino- de algunos, la historieta mexicana
es, sin embargo, la gran desconocida. Nuestra
historieta no viste, no da prestigio cultural,
no adorna salas y bibliotecas. Es un producto
efimero, desechable. Se lleva en el bolsillo
trasero del pantaldén o en la bolsa del mandado.
Se lee en el camidén o en el metro. Se manosea y
se tira. Se revende. Se alguila. Pasa de mano
en mano. Termina en el fogdén o en el cuarto de
bafio.

Para tres generaciones de mexicanos, los mo
nitos han sido silabario y cartilla de lectura
leccidon de historia y fuente de educacidén senti
mental, acceso a mundos exdticos y materia pri=
ma de los suefios, satisfaccidén vicaria de frus-
taciones econémicas, sociales y sexuales. Las
historietas han creado mitos y consagrado ido-
los, fijado y dado esplendor al habla popular,
ratlflcado lo mismo el machismo que la fe guada
lupana.

Los monitos mexicanos hacen una crénica que
se lee de soslayo: son constancia de usos y cos
tumbres multitudinarios pero indocumentados>
testimonio impreso de la evanescente sensibili-
dad popular; registro involuntario de sabiduria
e ignorancia que circula en millones de padinas
leidas cotidianamente por millones de lectores.
Por estas razones, el Musec Nacional de Cultu-
ras Populares organizd la muestra "Puros Cuen-
tos", inaugurada en diciembre de 1987: una in-
cur51ﬂn por el enorme e inexplorado continente
de la historieta
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Con las cédulas utilizadas en el recorrido
musecgrafico por cien afios de monitos naciona-
les se ha armado este folleto, una suerte de ca
talogo provisional en tanto se editan los resul
tados de la investigacidn en dos volGmenes, pro
fusamente ilustrados y de préxima aparicién, si

la onomatopeya iCrack! no se anticipa a nues-
tros deseos.

Atte,
El Chichicuilote
Vengador.
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LA MAQUINA O DE COMC A UN ORIGINAL LE NACIERON
MUCHAS COPIAS.

En 1439 Johann Gutenberg perfecciond la impren-
ta, prodigiosa miguina capaz de reproducir mi-
les de copias a partir de una matriz. La infor-
macion y el conocimiento, guardados en los 1li-
bros, pudieron salir de las bibliotecas de los
monasterios, castillos y universidades, difun-
diéndose entre capas cada vez mas amplias de la
poblacion.

Esa maquina impresora -traida a la Nueva
Espafia por el italiano Juan Pablos en 1539- no
se ocuparda s6lo de la sabiduria clasica, las
discusiones teoldgicas y los nuevos hallazgos
de la ciencia, también le dara cabida al entre-
tenimiento de feria, a la tradicién oral y a
las ensofiaciones y devoeiones del wvulgo: juegos
y naipes, romances y aventuras de caballeros an
dantes, estampas religiosas y profanas, visio-
nes celestiales y terrenales gque se siguieron
reproduciendo por siglos.

Las técnicas de imprimir y fabricar papel
se han desarrcllado notablemente durante los
550 afios gque han transeurrido desde que el im-
presor de Maguncia dio a conocer su invento. En
la actualidad, sin los productos de la indus-
tria editorial -periddicos, libros, historietas-
la vida social seria inconcebible: son un espa-
cio privilegiado para la imaginacidén y la ecri-
tica, la divulgacidén y el entretenimiento.
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EL NUEVO MUNDC O DE COMO APARECIO LA VIRGEN DE
GUADALUFPE.

En 1492 Cristobal Coldon atraveso los mares del
Atlantico y su viaje amplid los horizontes de
la cartografia europea. Abiertos a la congquista
econéomica y espiritual, los nuevos territorios
despertaron también la fantasia de literatos y
grabadores que difundieron visiones del Nuevo
Mundo repartidas entre orgias, canibales, rique
zas a flor de tierra y paraisos bajo el dominio
de dioses crueles,

De Europa nos llegaron cruces, espadas, ca-
ballos, viruela y otros padecimientos y manias
del mediocevo espafiol. Cuenta la leyenda que los
congquistadores cruzaron el Atlantico atraidos
por el oro y las especies. También los condujo
al Nuevo Mundo el suefio herdico, la bisqueda de
El Dorado, del reino de las Amazonas o de la
fuente de la Eterna Juventud. Perturbados por
la ambicidon, poseidos por ilusiones de novelas
de caballeria, los marginados de la metrdpoli
emprendieron el viaje a través del mar ignoto
para realizar una de las guerras mas sangrien-
tas de la historia.

Pero la conguista no se hizo sdélo mediante
la violencia de las espadas. La implantacidn de
la cruz -la conquista espiritual- se apoyd® en
la difusion de las imdgenes que llevaban las
verdades de los evangelios y los rostros de los
martires que presidirian la nueva fe, en susti-
tucién de los anteriores hdbitos rEllngSﬂS ca-
lificados de idolatricos: Gaudalupe en lugar de
Tonatzin,

Tan desigual como la guerra entre armaduras
Y puntas de obsidiana fue el combate entre las
imagenes europeas y las representaciones de la
América indigena. Su resultadc fue el mestizaje,
una nueva manera de mirar el munde, una forma
inédita de reproducirle. Ejemplo 51ngular de
esto son los catecismos en lenguas indigenas
6 3



gque iniciaron una tradicion de grafica religio-
sa, a la que se agregaron los cromos, las estam
pas y los posters de virgenes, santos y crucifi
cados, y la hagiografia popular que cuenta de
apariciones y milagros en paginas de historie-
tas.




LA PARCA O DE COMO NOS SIGUE ESPANTANDO EL PETA
TE DEL MUERTO.

En la edad media, hambrunas, guerras y pestes
hicieron de la muerte colectiva un episodio na-
tural. Poblaciones arrasadas por espadas, epide
mias o desastres naturales, dieron motive a que
la imagineria popular tomara por tema recurren-
te de sus representaciones a la parca que a
Slervos y sefiores igualaba.

En México la muerte ha tenido una alegre
suerte. Pasea su osamenta en el primer libro de
grabados hecho en México: La portentosa wvida de
la muerte escrito por fray Joaquin Bolanos en

e 1lustrade profusamente por Francisco
Agieros,

Desde entonces, macabra o tragicdémica catri
na con J.G. Posada, a caballo en El jinete de
la muerte, con habitos monacales en Tradiciones
y leyendas de la Colonia, la parca ha sido rei-
terada protagonista de nuestra imagineria popu-
lar; vivido innumerables aventuras como enemiga
© consejera de super héroes; ha ejecutado el me
recido castigo de los impios y sido pretexto de
las burlas escatoldgicas de la bruja Hermelinda
Linda o Los superfrios, que la trasladan de su
gotico reino a la populosa urbe contempordnea.

Igualmente los temas religiosos estin pre-
sentes en el origen de la gridfica y la literatu
ra popular de nuestro pais. La historieta, here
dera de estas tradiciones, ha consagrado millo-—
nes de paginas a la vida de los santos: la ima-
gen de la guadalupana preside portadas de innu-
merables revistas y su milagrosa aparicién en
los argumentos de las historietas soluciona tra
mas, redime pecadoras y ayuda a desesperados
personajes.

En los sesentas, Editorial Novaro difunde
en sus series Vidas ejemplares e Historia del
cristianismo casi todo el santoral cristiano, Yy
José G. Cruz edita en 1954 Apariciones, la re-




vista de la fe. La vida de Fray Martin de Po-
rres da motivo a la serie Fray Escoba de Carlos
Chacén Jr., que tiene un apotedtico éxito y da
lugar a innumerables versiones de la vida del
beato de Lima.

En tiempos de crisis, afirma un editor, el
publico demanda historieta de inspiracion catd-
lica.

il
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LA OCA O DE COMO EL PAJARO VOLO DE LO SAGRADO A
LO PROFANO,.

Para algunos estudiosos el juego de la Oca se
remonta a Egipto, mientras gue otros opinan que
nacio en Florencia en el siglo XVI. En las anti
guas culturas -China, Egipto, Roma- a la Oca se
le relacionaba con la mujer que uno deseaba des
posar Yy también con el ave mensajera del mas
alla, En su origen, el juego de la Oca tenia un
significado augural y adivinatorio. Entreteni-
miento cortesano, en el siglo XVII se le sefiala
como "malo y traidor" en la peninsula ibérica,
por ser utilizado para apuestas y por causar tu
multos y rifias. Sufrid transformaciones simila-
res a las de las cartas y naipes: de juegos adi
vinatorios pasan a ser juegos de azar, para ter
minar convirtiéndose en pasatiempos infantiles
y familiares.

La Oca da origen a las augues catalanas, ho
jas de tamafio doble folio, con vifietas -por lo
general en nimero de 48- gue ilustraban una se-
rie o trataban un tema. Estas hojas eran la for
ma predominante de la narrativa gridfica europea
de los siglos XVII al XIX.

Las auques o aleluyas, como se les llamaba
en las regiones de habla castellana, son intro-
ducidas en México a finales del siglo pasado
por la casa Maucci, con sede en Barcelona. Esta
técnica de narrativa, que prefigura al comic,
tuvo una influencia definitiva en los ilustrado
res mexicanos. 3
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LA POLACA O DE COMO LA HISTORIA SE HIZO FARSA
EN LA PRENSA CHICA.

o

URadne (ahos ¥ Caralampia Maondongo ¥ \a comunydat oira vez en camgatia.
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En la prensa politica decimondnica y en su pode
rosa grafica satirica, se encuentra uno de los
antecedentes de nuestras historietas. Sea por
la permanencia de los males nacionales -la
corrupcién de los politicos © el empobreci-
miento de la plebe-, sea por la reincidencia de
los vicios gubernamentales y el filo satirico
de sus detractores, en las paginas de la prensa
"chica" la historia politica del siglo XIX se
transforma en un sainete farsico, en una gigan-
tesca historieta cdmica. Las primeras caricatu-
ras de esta historieta nacional ilustrada van
dirigidas contra el general Santa Anna. En los
siguientes capitulos, los litdgrafos Santiago
Hernandez, Constantino Escalante, Alejandro Ca-
sarin y José M. Villasana y los escritores Car-
los R. Casarin, Vicente Riva Palacio y Antonio
Carredn se transforman en misicos de La orques-
ta (1861-1873) para burlarse cruelmente He? pre
sidente Benito Judrez y su gabinete. Desde 1874
el mordaz Ahuizote, comandado por Riva Palacio
¥y Villasana, se enfrenta a Sebastian Lerdo de
Tejada y se convierte en adalid de los "Tuxtepe
canos" que llevarian al poder a Porfirio Diaz.
En 1879 La patria festiva, dirigida por Iri
neo Paz, inicio la caricatura del primer gobler
no de Diaz. A la campafia se suma en 1880 El
dre Cobos donde el caricaturista Lira se enfren
ta al presidente Diaz y a su lugarteniente Ma-—
nuel Gonzalez. De 1885 a 1902 E1 hijo del Ahui-
zote, "como su padre matrero y calaveron”, es
el prlmer protagonista en la guerra de papel
contra la dictadura. Daniel Cabrera encabezd la
empresa y colaboraron con él: José M. Villasanga
Santiago Hernandez y Florencio Castro. El régi-
men emprende la persecucién de los periodistas
Y, finalmente, El hijo del Ahuizote desaparece,
pero Cabrera, gulen presume sus cien entradas a
la carcel de Belén, se mantiene en la brecha al
publicar El colmillo publico (1903-1906) en co-
laboracion con Jesus Martinez Carredn.

13



VILLASANA O DE COMO SE METIO EL COMIC ENTRE LAS
VINETAS.

En el siglo XIX no existen profesionales de la
historieta, sélo ocasionalmente los dibujantes
narran en vifietas secuenciadas integrando tex-
tos e imagenes. Sin embargo, el veracruzano Jo-
sé Maria Villasana (1848-1904) procede sistema-
ticamente a desarrollar secuencias iconografi-
cas narrativas. Sus primeros trabajos, publica-
dos en 1872 en México y sus costumbres, son
ilustraciones de textos de Juan A. Mateos, Luis
G. Ortiz, Pedro Landazun, Javier Santa Maria,
Francisco Sosa y Vicente Riva Palacio, y sati-
ras de costumbres y tipos populares de la épo-
ca. Algunas de estas ilustraciones, como Conse-
jos a los viajeros del futuro ferrocarril de
Veracruz o Las artistas, prefiguraron el lengua
je de Ia tira comica que tarddé todavia cerca de
treinta afos en constituirse,

En 1883 Villasana colabora en La patria
ilustrada, suplemento de el diario La patria
que edita Irineo Paz, y en el mismo aho funda
la empresa "Villasana, Ignacio Haro y Cia. Edi-
tores" que publica el semanario La época ilus-
tra, en cuyas paginas se difunden profusamente
historietas europeas del espafol Apeles Mestres,
del aleman Leus y de los franceses Lafore, Reno
ve y Michel, B

~ En 1888 Villasana funda el semanario México
grafico, del que es director y dibujante y para
el que realiza numerosas historietas. Algunas,
comc El pulgue, La locomocidn y Las extremida-
des, son planchas analiticas sin unidad espacio
-temporal ni estructura dinamica, pero otras
como Un recurso, Las tres caidas y La pantera
de San Cosme son ya comics narrativos y moder-
nos aunque no empleen globos.

14



NUESTROS DIBUJANTES
ELER D JOSE WARLA VILLARANA.




URRUTIA O DE COMO HACIENDO HUMO NACIO EL HISTO-
RIETISTA.

Juan Bautista Urrutia nace en las calles de Na-
huatlaco (hoy Repiblica del Salvador) en la Ciu
dad de México entre 1871 y 1872. Se inicia como
dibujante en la litografia Monturiol, donde tie
ne como maestro a Casimiro Castro. El1 joven
Juan Bautista es contratado por Pugibert en
1899 y su colaboracidon en el "Buen Tono" se pro
longa hasta 1938, afio de la muerte del dibujan-
te.

Su trabajo mas memorable es la serie de his
torietas publicitarias gue mantiene desde 1903
hasta mediados de los afios veintes y esta con-
formada por guinientas piezas diferentes. Por
esta magna obra historietistica, cuya perseve-
rancia va acompafiada de una gran calidad grafi-
ca y literaria, Urrutia ha sido calificado por
Francisco Diaz de Ledn como el "dltimo heredero
de la imagineria popular mexicana".

Juan Bautista Urrutia es el primer historie
tista profesional mexicano, el suyo es un comic
de autor, original e inconfundible y, pese a
sus compromisos publicitarios, proyecta genero-
samente su propia visién del mundo y no la de
sus patrocinadores,

Urrutia enfrenta el reto de promover, en ca
da una de sus historietas, las virtudes de los
cigarros "Canela Pura", "Elegantes" o "Mascota"
Yy de la cerveza "Moctezuma" y a la vez cuenta
algo gracioso. Su solucidén es hacer publicidad
por reduccidn al absurdo; sus personajes desen-
redan las bizarras tramas a fuerza de fumar y
beber, Gracias a los productos de "El Buen To-
no" y la "Moctezuma" los feos se vuelven guapos,
193 malos se dulcifican, los enemigos se recon-
cilian y todas las contradicciones se resuelven
en un eterno final feliz.

En 1922, después de cuatro largas series de
historietas con los personajes mas disimbolos,

16



Urrutia crea al inefable "Ranilla", gue se con-
vierte en el personaje estable de las idltimas
series del litdgrafo. Los poderes sobrenatura-
les que permiten a este primer superhéroe de la
historieta mexicana realizar las hazafias mas
sorprendentes, provienen, como era de suponerse,
de sus habitos fumatorios pues "Ranilla" es un
empedernido consumidor de cigarros "Elegantes".

Segin su bibégrafo, a Juan Bautista Urrutia
solo se le conocieron dos fobias en la vida:
los fotografos y el tabaco, del que fue pregone
ro incansable, =

7



LILLO O DE COMO EL PERRO AMERICANO SE VOLVIO
ADONIS.

Otro de los pioneros de la historieta fue Rafa-
el Lillo, guien en sus Aventuras de Adonis in-
corpord el lenguaje del comic norteamericano:
globos, lineas de fuerza, onomatopeyas dibuja-
das, personajes fijos y narraciones seriadas.

El bulldog "Adonis", protagonista de la se-
rie, tiene sus antecedentes en los perros norte
americanos "Beans" de J. Swinnerton y "Tige" de
R. Outcault., Esta historieta, pulcra e inocen-
te, se publica a partir del 5 de julio de 1908
en El mundo ilustrado, pilar de los afanes cos-
mopolitas vy mimeticos del editor Reyes Spindola,

A propésito de los dibujos de Lillo, escri-
be un andonimo redactor de El1 mundo ilustrado:
"No hay en el vulgaridad, y la estolidez, 1la
inarmonia y la deformidad a que estamos acostum
brados, como unico producto del ingenio nacio-
nal (en) lo grotesco de las representaciones ti
picas y lo antiestético de los cuadros de cos-—
tumbres mexicanas... No hace sangrientas carica
turas, sus dlbujos cémicos hacen reir sana vy
buenamente, sin herir a nadie".

En 1911 Rafael Lillo desmiente a su apolo-
gista. Su humorismo abandona los tonos neutros
Yy se hace politico. En revistas como El Ahuizo-
te, La risa y Multicolor, se encarga de destro-
zar 1a figura presldenc1al de Francisco I. Made
ro en crueles caricaturas e historietas. 52

A la caida de Victoriano Huerta, en 1914,
Lillo abandona el pais refugiandose en Cuba.







EL AMOR O DE COMO MARGARITA GAUTIER SE NIEGA
MORIR.

UNRA NOCHE,
ALMA CONO-
CE A ESTE
HOMBRE... ES
UND DE TRNTOS B
CLIENTES UND B
MHES E NO

TIEN 4 e
{ IMPORTANCIA....

Yy QUE,
POSIBLE MENTE,
NO DEJARK
NINGUNR HUE-




{Qué hariamos los simples mortales sin las ilu-
siones y desventuras del amor; sin las lagrimas
episddicas gue se derraman en su honor; sin el
poder del sentimiento que todo lo puede - sorte
ar los obstidculos del chisme o la posicién
social- y si no sufrieran merecido castigo quie
nes intentan engafiar la limpia y honrada pasién
de las almas enamoradas?

Asi como la lectura de folletines romanti-
cos alivid en otras épocas la vida de las muje-
res enclaustradas por estrictas ordenanzas mora
les, las historietas de amor mantienen wviva la
llama de la ilusion en lecturas atrapadas en el
aburrido mundo laboral o en el extenuante uni-
verso de los deberes del hogar.

Anticipacién de 1la historieta romantica,
abuela de las LAagrimas, risas y amor, la serie
de estampas litograficas Historia de una mujer
deja escuchar los ecos folletinescos de Zola,
E9lzac ¥y Dumas. Ejecutada por el dibujante cata
lan Eusebio Planas en 1880, el empresario fran—
cés Ernesto Pugibet las reparte entre el pibli-
co mexicano como cortesia de los cigarros de
"El Buen Tono".

A propdsito de ella Javier Reygnac afirma:
"El tema narra la vida y desventuras de Clara,
mujer hermosa gue se caracteriza por su ambi-
cion y su gusto por los placeres mundanos. Su
agitado paso por el mundo estda repleto de cir-
cunstancias chuscas, encuentros y desencuentros,
Clara va siempre en pos de la alegria, excitada
pPor un nuevo viaje, a la caza de una nueva vic-
tima que pueda satisfacer sus caprichos.

Es curioso constatar que la complicada tra-
ma de Historia de una mujer poco, o nada, ha en
vejecido. Las actuales historietas de corte amo
roso se siguen nutriendoc con los mismos ingre-
dientes: odio y amor, ambicién y humildad, wvi-
cio y virtud, traicion y perddn... (es) el espi
ritu errante de Margarita Gautier, que se niega
a morir."

2



VENEGAS ARROYO O DE COMO SE HIZO LITERATURA PA-
RA EL PLEBEYO.

22



En el transito del siglo XIX al XX, el lenguaje
de los comics era apenas un balbuceo ¥y las edi-
ciones del taller de Antonio Venegas Arroyo sa-
tisfacian la demanda popular gque, afios después,
se encargo de cubrir la historieta mexicana. "En
su época -escribe Antonio Rodriguez- el taller
de Venegas Arroyoc es considerado la maxima ex-
presion de los plebeyos." De sus prensas surgie
ron hojas volantes, cuadernillos con canciones
de moda, versos para payasos o recetas para pas
teles, instrucciones para escribir cartas amora
sas, estampas catecismos, folletines, hojas
sensac;ﬂnallstas gue documentan lo 1nsol1to

cronicas de sucedidos horripilantes y crimenes
sangrientos, todo ilustrado con su respectivo
grabado. Esta literatura barata, expendida en
calles y plazas puhlzcas daba nsterra para sue
fios y chismes, usos précticos y profesiones de
fe; levantd, as;mismn, una crénica de modos de
vida, apetencias y costumbres.

Del taller destaca la figura gigantesca del
grabador José Guadalupe Posada, pero sw obra
esta inscrita en una empresa colectiva en la
que €l es tan sélo un artesano mis, como lo son
Sus companercs de tra.ba]n ¥ uf:.cn; -Manilla,
Rangel, Valdéz- y también los escritores de los
textos: Constancio S. Sudrez, Arturo Espinoza,
“"Chénforo Vico", Ramén N. Frantu Armandoc Moli-
na, Gabriel Ccrchadn Rafael Rcmen} ¥ Abundio
Garcia.

Las obras de estos trabajadores de la grafi
€a y la literatura presagian los temas de la
historieta mexicana ¥ sus lectores snan antepasa
dos de los actuales fanaticos de los comics,



LA ROTATIVA O DE COMO PANCHO Y RAMONA SE VISTIE
RON DE CHARROS.

En 1896 Rafael Reyes Spindola al fundar El im-
parcial, inaugura el periodismo industrial a 1a
mexicana. La rotativa de alta velocidad, el
gran tiraje y el precio de un cerntavo, revolu-
cionaron el periodismo: en adelante los grandes
diarios se convierten en mercancias de consumo
masivo.

Los respetables vehiculos doctrinarios del
siglo XIX pasaron a ser, en el siglo XX, porta-
dores de noticias y entretenimiento. A pesar de
algunas secciones serias y profundas, para la
mayoria de los lectores el nuevo peridédico es
una via de escape a la rutina diaria a traves
de la nota roja, las columnas de chismes, la pu
blicidad espectacular y la seccidn de 30C1al&5
que ocupaban la mayor parte de las paginas.

En 1902, también Spindola inaugura en Méxi-
co la linea de los suplementos graficos a colo-
res al publicar La ilustracion popular, suple-
mento de El imparcial. De ahi solo hay un paso
a los dominicales con historietas de gran forma
to y a todo color, y es Spindola quien lo da en
1911 con 1la publicaclan en su suplemento, de
comics importados e historietas antimaderistas
realizadas por Carlos Alcalde y Eugenio Olvera.

La obra de Spindola continua durante la se-
gunda década de este siglo y la lectura de "Los
hijos del capitan" de R. Dirks, "Educando a pa-
pa" de Geo MacManus, "Mutt y Jeff" de Bud Fi-
sher, y de sus miltiples variantes, se convier-
te en el obligado entretenimiento dominical de
la familia mexicana.

La historieta nacional moderna nace en los
afios veinte como fendémeno de sustitucidén de im-
portaciones, siguiendo un itinerario muy pareci
do al recorrido por el comic norteamericano un
cuarto de siglo antes. En esta década se mexica
niza el nuevo lenguaje y los globos, onomatope-
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yas y colores chillantes arraigan entre los lec
tores.

Los editores, guionistas y dibujantes de
los afios veinte se enfrentan a un piblico acos-
tumbrado al modelo norteamericano, y para compe
tir no les gueda mas remedio que copiar: las
historietas mexicanas tuvieron "balloans", fue-
ron "dailies" o "sundays" y eligieron entre 1la
"family strip", la "kid strip" o la "animal
strip". Pero diez afios de insurgencia revolucio
naria no pasaron en vano. El pais vivia tiempos
de acendrado nacionalismo, de vocacidén populis-
ta y los desarrapados rurales y urbanos fueron
invocacidon permanente.

Asi la fundacién de nuestra historieta mo-
derna surgidé de dos compulsiones divergentes:
la imitacién del modelo norteamericanc y el me-
xicanismo extremo. El nuevo comic mexicano na-
cio de la tensib6n entre la irresistible volun-
tad mimética y la entrafiable vocacidén nacional.

En los suplementos dominicales de El heral-
do, El democrata y El universal se publicaron
Tas primeras series duraderas y con personajes
estables. Los nombres de Hipélito Zendejas, Sal
vador Pruneda, Hugo Tilghmann, Jesis Acosta, An
drés Audiffred, Juan Arthenack y Carlos Neve
quedaron definitivamente asociados a Don Cata-
rino y su apreciable familia, Mamerto y sus co-
nocencias, Nagulas y Laburio, El sefior pestana,
Adelaido el conquistador y S.M. Segundo I Rey
de Moscabia,




LOS MONITOS O DE COMO LOS CUENTOS SE
RON CON SU PUBLICO.

PAQUR

LA REVISTA F NINOS DES A 80 A
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A mediados de los afios treinta, un plblico iné-
dito -los recién alfabetizados- es descubierto
por los empresarios de la industria editorial.
Para ellos se inventa una lectura que deja en-
trar incluso a los gue casi no saben leer: la
historieta. popular.

En aquellos afios los legendarios Paguin,
Pepin y Chamaco proveen de suefios a los gue ca-
recen de todo. Las campafias alfabetizadoras del
cardenismo dotan del minimo abecedario a los
mexicanos y Valseca y Herrerias producen los
materiales de lectura.

Las aventuras en arrabales promisorios, idf{
licas vecindades y exdticos cabarets, donde el
ascenso soclial resulta del romance con el
"junior" o la nifia rica, del hecho heroico, de
la abnegacién extrema o del simple golpe de
suerte, son leidas en remotas rancherias y ali-
mentan el deseo de marchar a la conguista de la
urbe.

Una década después, la historieta mexicana
alcanzd su auge y los lectores no se conforma-
ron con los dos diarios de monitos. La demanda
de nuevas historietas y personajes hace que los
autores se multipliguen y se conviertan en au-
ténticas maquinas de producir monitos.
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PAQUIN O DE COMO EL SPIRIT RECORRIO PERALVILLO.

"Paguin, el semanario infantil y humoristico me
jor presentado, y por consiguiente el de mayor
circulacion. Abundante material instructivo vy
recreativo, Historias a colores, rompecabezas,
anécdotas, dibujos para iluminar, concursos,
trabajos manuales. Los padres de familia saben
lo que ganan sus hijos con la instruccion re-
creativa y moral gue reciben con PaFuin". Asi
reza la publicidad del "Semanario humoristico
para nifios de 100 meses a 100 afios" registrado
por Francisco Sayrols el 29 de febrero de 1934,
Para el afio de la fundacidon de Paggin, Don
Francisco, autor, entre otros libros Trata
do Tedrico Practico de Correspondencia Comer-
cial Moderna" y el "Manual Practico de Cobros
por Correo", es uno de los mids poderosos edito-
res del pais. Prolifico distribuidor -segin
Jorge Velazco- de "una serie monstruosa de tex-
tos sobre induccién, perfeccionamiento y perso-
nalidad”, como la coleccidén espaficla "Bibliote-
ca del Hombre de Negocios Moderno", y "Libros
Morales sobre la Educacidn Sexual"., Promotor de
libros de derecho, de corte y confeccidn, de
cocina, asi como de toda clase de literatura a
precios populares (de 10 ¢ a $ 6.00): "La luju-
ria de los Borgia", "Los rajas", "Los papas Yy
las libertinas"; novelas de aventuras de Rider
Haggard, Mayne Reid, Fenimore Cooper: literatu-
ra mexicana de Rafael Delgadn Yy Mariano Azuela,
crénicas de la revolucién como las "Anécdotas
Villistas" del Ingeniero Elias Torres, etc, etc,
Desde 1931 la Editorial Sayrols, S.A., edi-
ta la revista Amenidades, "Magazzine para damas
y hombres de negocios”. En 1932 publica Sucesos
para todos, en 1933 La familia y en 1934 Miste-
rio -"para los amantes de lIa literatura viril"-
Y "Ases Y estrellas", semanario de cine y depor
tes. ' =
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Para cubrir un amplio espectro de lectores,
en 1934 Sayrols compra el semanario infantil
Pin-pon, al gque le cambia el nombre por el de
Paquin en honor a su hijo Francisco. Desde en-
tonces, Paguin publica todos los miércoles, his
torietas norteamericanas, adquiridas al "King
Features Syndicate" y a la "United Service®,
como "Terry ¥y los piratas", "El agente X9" 6 “El
gatc Felix" y el "Spfirit“.

Sayrols es el primer gran importador de his
torietas norteamericanas vy Pa?Hin el wvehiculo
de los "servicios" trasnacionales. Pero algunos
historietistas mexicanos ocupan espacios margi-
nales de las revistas de Don Francisco.

Desde 1934 Alfonso Tirado publica "Mr. Mac
Cana" en las contraportadas de Paguin y "Las
talles de México" en Sucesos para todos. Tambidn
para esta udltima Salvador Patifio ("Conejo") rea
liza, en 1935, "Simpldn colilla", A fines de 13
décaga de los cuarenta, Editorial Sayrols vende
Paquin y los derechos de las historietas nortea
mericanas que habia adquirido, a la cooperativa
La Prensa. Esta editorial contimia la linea tra
zada por Don Francisco, traduciendo coloridos
comics norteamericanos y enfrentando "E1 Spi-
rit" y "El fantasma" a los héroes orgullosamen-
te nacionales de los Chamacos y Pepines.




CHAMACO O DE COMO EL MUNDO TUVO SU PRIMER DIA-
RIO DE HISTORIETAS.

En 1912, a la edad de 10 afios, Ignacioc "El Cha-
maco” Herrerias (1902-1944) se inicia en el pe-
riodismc escribiendo articulos deportivos para
el diario El pueblo, que firma con el seuddnimo
Gulliver, En 1920 "El Chamaco" edita El décimo,
deportivo de espectdculos de corta vida. En
1924 trabaja para El globo, a las ordenes de Pa
lavicini, Mas tarde emigra a los Estados Unidos
y en Los Angeles, California escribe para la
seccion de deportes de La opinion y edita El
rafico. En 1932 regresa a Mexico, y mientras
trabaja para el diario Excelsior lanza por su
cuenta el semanario Mujeres y deportes fundando
su propia editorial: Publicaciones Herrerias,
S.A. En 1936 comienzan a publicarse en el sema-
nario algunas historietas, como Bruja Rogers de
Rafael Araiza.
Los dibujantes le sugieren a Herrerias lan
zar una publicacidén especializada en historie-
tas a semejanza del Paguin de Sayrols. El resul
tado es un semanaric gue lleva por nombre el
apode del director: Chamaco (1936-1954). A los
pocos meses, siguiendo los pasos de Paguin vy
Chamaco, aparece Pepin de Garcia Valseca. Herre
rias responde a la competencia publicande su
revista de historietas dos dias a la semana.
Valseca sigue sus pasos. Herrerias revira publi
cando la suya tres veces a la semana y luego
todos los dias. Pepin no se queda atras y se
convierte en "Diario de historietas graficas",
La guerra por el mercado entre los industriales
de la cultura popular estd declarada: Herrerias
Y Valseca se disputan a los dibujantes, aumen-
tan los precios por cartdn y llegan hasta el se
cuestro de los historietistas que guieran cam-—
biar de empresa.
En marzo de 1944 Ignacio Herrerias muere
asesinado: "Fue a una cita al Departamento del
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Distrito Federal -cuenta el dibujante F. Galin-
do-, y ahi un redactor de Novedades de nombre
Zamarripa le dispar¢ tres balazos por la espal-
da" Z

A la muerte del editor, el imperic de "Cha-
maco" se desmorona, Para 1949, la mayoria de
los dibujantes estrellas (Joagquin H. Bassoco,
Rafael Araiza, Gaspar Bolafios) abandonan la em-
presa y el primer diario de historietas del mun
do inicia una larga decadencia, 2

Afios después una nueva generacion de empre-
sarios reanimara la empresa. Rémulo O' Parril
compra Publicaciones Herrerias y en los afios
cincuenta, transformada en Novedades Editores,
recupera el mercado con la introduccidn de 1li-
bros de historieta.

La novela semanal, El libro pasional y Li-
bro policiaco, bajo las direcciones de Laura Bo
Taflos y Carlos Vigil conquistan de nuevo a los
lectores. En los setenta Novedades lanza dos pu
blicaciones de gran éxito: Chanoc y Alma grande.
Asi el imperio que construyo "El Chamaco" Herre
rias se sostiene hasta los afios ochenta en que
El libro vaguero rompe records de venta.

Publicaciones Herrerias, 5 A. “Chamace Chico™

El Regreso de Rolando el Rabioso
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PEPIN C DE COMO LR RIQUEZA LLEGC CON LAS "EMPA-
KADARS DE CULTURA".

José Maria de Jesiis Luciano Garcia Valseca
(1901-1980) inicia, desde la infancia, una le-
gendaria carrera rumbo al éxito empresarial. A
los once aflos, en su natal Puebla, vende empana
das y charamuscas junto al edificioc del Hotel
Ttalia. A la postre lo comprari. Casi sesenta
afios mas tarde, en una fiesta de aniversario de
El sol de Puebla (uno de los 37 diarios que con
formaron su cadena periodistica) el coronel Gar
cia valseca declara: "Para mi no tiene precio
la satisfaccién de gue en el sitio donde hace
muchos afiose vendia empanadas de vigilia, hoy
venda empanadas de cultura".

En 1935, después de algunos tropiezos
-simples anécdotas en la carrera de todo "self
made man"- como el intento frustrado de ser di-
putado por Chalchicomula, Puebla, tiene la atre
vida idea de producir una revista de bajisimo
precio de venta y de interés para las grandes
masas: una publicacién con la menor cantidad de
texto posible, una revista de historietas. El1
resultado es el tabloide Paguito, y su éxito in
mediato hace gque el Coronel publigque en el mis-
mo afio otra revista de caracteristicas simila-
res: Paguita y luego, en 1935, imitando al pe-
guefio CEamaco de Publicaciones Herrerias, el fa
moso Pepin (1936-1956). #1

Impreso en tinta sepia y editado con técni-
ca de rotograbado pero en papel periédico, Pe-
pin es la base sobre la que se construye el im-
perio del c¢oronel y un mito en la historia de
los tirajes de las publicaciones mexicanas. En-
rigue Cordero, bidgrafo de Garcia Valseca, afir
ma gue cuando la revista se convirtié en diario
tiraba 320,000 ejemplares; dibujantes que traba
jaron para Garcfa Valseca cuentan que la revis—
ta llegd, en los afios cuarenta, al millén de
:—z'jﬂmplares diarios. Lo cierto es que, a las po-




cas semanas de fundado el cuadernilloc de histo-
rietas, Garcfa Valseca instald un pequefio ta-
ller propio y en 1937 una gran imprenta en Tlal
nepantla,

Publica, entonces, las revistas Huiercitll,
Manos arriba, Farsas y Pinocho (simi e Pepin).
En 1941 funda el primeér diario deportivo |
mundo: Esto, y en 1943, con El fronterizo de
Ciudad Ju3rez, inicia lo que sera la cadena de
los "Soles", que para 1972 cuenta ya con 37 dia
rios diseminados por toda la Repiblica, xd
En los afios cincuenta Valseca es una leyenda.
En el semanario norteamericano Newsweek se pu-
blicaron estas lineas: "Ni en los dias felices
de William Randolph Hearst -propietario de 23
de los 1900 diarios en los Estados Unidos en
los treinta- hubo entre nosotros editor perio-
distico con obra comparable a la de Garcia Val-
seca."

Para entonces Valseca ha dejado morir a Pe-
E%E- sélo sigue editando Paguito con las histo-
rietas de Gabriel Vargas. Una vez convertido en
Zar del periodismo nacional, cuenta la leyenda
que las historietas le daban asco.
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LOS MUNEQUITOS O DE COMO DONALD A COLORES NO PU
DO CONTRA MEMIN EN SEPIA.

A fines de los afios cuarenta un accidente condu
ce a la creacién de la imprenta mds grande de
América. Un griego, de cuyo nombre nadie se
acuerda, llega a México proveniente de Los Ange
les, California, buscando un comprador para los
derechos de las historietas de "Walt Disney Pro
ductions" y encuentra a Luis Novaro, guien esta
a punto de abandonar la direccidn del periddico
La prensa. Don Luis compra los derechos en len-
gua castellana de los comics de Disney y funda,
en poco tiempo, tres empresas: "Sociedad Edito-
ra América, S.A.", "Novaro Editores-Impresores,
S.A." y "Distribuidores de Publicaciones Univer
saleas, S.A, de C.V."

Sus primeras publicaciones son Historietas
de Walt Disney y Cuentos de Walt Disney, pero
pronto se amplian con la adquisicion de los de-
rechos de Tarzan, Superman, Batman, La pegueiia
Luld y muchas otras.

Mientras Pepin y Chamaco estdn en decaden-
cia y José G. Cruz y Editorial Argumentos ape-
nas inician su relevo en la edicion de historie
tas populares, Novaro se apropia del piblico
infantil y de la demanda de una clase media for
jada en el Alemanismo y seguidora de los mode-
los norteamericanos,

Para los afios setenta Novaro ha construido,
un imperio cuyas redes se extienden hasta Sud-
américa, a donde exporta a través del Pacto
Andino.

Novaro no sdlo traduce comics norteamerica-
nos, lanza también series de historietas didac-
ticas de factura nacional:Joyas de la mitologia,
Aventuras de la vida real, Grandes viajes, Le-
yvendas de America, Vidas ejemplares e Historias
del cristianismo. En 1968, en la coleccion Te-
soro de cuentos cldsicos aparece Fantomas, el
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héroe de la cita erudita.

En la segunda mitad de los setenta los co-
mics norteamericanos de los que se provee Nova-
ro entran en crisis, lo que asociado con el cre
cimients de las editoriales nacionales como RAT
CANA, VID, EJEA y algunos problemas administra-
tivos, pone en jagque a la imprenta mas grande
de América. En 1986 Novaro vende los derechos
de las historietas con las que forjé su imperio

y desaparece como empresa. Kaliman, a fin de
cuentas derrota a Superman.




VARGAS O DE COMO BOROLA TACUCHE SE LANZO PARA
DIPUTADA.

Gabriel Vargas nace en Tulancingo, Hidalgo, el
24 de marzo de 1918. Alin adolescente, dibuja pa
ra Sayrols las efimeras Vida de Cristo y Sher-
lock Holmes. A los diecinueve anocs realiza para
Jueves de Excélsior y con estilo realista,
Frank, piernas muertas, saga de gangsters, y El
caballero rojo, aventuras de pilotos de combate
premonitoria de la inminente segunda guerra mun
dial. En 1937, para el mismo semanario, crea su
primera historieta humoristica: Virocla y Pioli-
ta.

El inconfundible estilo con gque identifica-
mos a Vargas madura en los primeros afios cuaren
ta, cuando el coronel Garcia Valseca consigue
que el dibujante colabore en Pepin. Realiza en-
tonces, Los Superlocos que protagoniza el pica-
ro antihéroe Jilemon Metralla.

En 1947 Vargas inicia la serie El sefior Bu-
rrén, que a los pocos capitulos camblia de tlitu-
o a La familia Burrdén. La historieta, publica-
da originalmente en Pepin, gira en torno a Boro
la Tacuche, la flaca esposa de Don Regino. Des-
de entonces, el Callején del Cuajo y anexas se
han convertido en simbolos entrafiables de la
Ciudad de México, la crodnica de sus variados
aconteceres: de los maratones de baile a la de-
vastacion de los ejes viales.

"Borola -escribe Carlos Monsivais en emocio
nado articulo- es el picaro gue ejerce en los
mercados. Guzman de Alfarache en una fiesta de
vecindad o Gil Blas en un viaje de burocratas a
Acapulco. Sin escripulos, desfachatada, cdmica,
provista de una regocijante vanidad, a Borola
ningin desafio la ha arredrado.

"Avida, infatigable, moderna, es (ademas)
el personaje con mayor alegria vital de nuestra
magra literatura popular, ya sea como exodtica
-Briggite Borolé gue baila el cochichi-, como
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mujer de negocios o como versidén esencializada
del politico a la mexicana.

"Ella es la bellagueria agradecible que ha-
ce desear su triunfo, la catarsis elemental gue
reivindica y reexamina... A pesar de su irres-
ponsabilidad y de su genio financiero y organi-
zativo, Borola jamas obtiene el triunfo. Genui-
no picaro, nunca se enriquece y retorna de modo
invariable al punto de partida. Ella, para em-
plear expresiones gue le sean mas afines, no ha
sido la logrera sino la luchona... Vive jubilo-
sa la trapaceria, ignora el remordimiento y la
inhibicidn, es un logro del cacs, una anarguis-
ta en un medio de asentimientos y diferencias."

Esta empresa, casi epopeya, de scbrevivir
en el caos urbano de una familia de clase me-
dia baja, se consigue gracias al heroismc labo
ral del honrado peluguero Regino y a la desen-
fadada picardia de Borola. Sus virtudes, apa-
rentemente contrapuestas, se complementan a la
perfeccién, permitiendo gque la ejemplar pareja
se haya sostenido -entre gritos y sombrerazos-
durante los cuarenta afios que tiene la serie

de escuchar el pulso citadino y los chismes de
vecindad.
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BUTZE O DE COMO SE HICIERON LOS AGUJEROS DE
LUNA.
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Tras un paso fugaz por la Academia de San Car-
los, German Butze Olivier (1912-1974) empieza a
realizar dibujos comerciales en los primeros
afios treinta. Emulando al publicista de El buen
tono, Juan Bautista Urrutia, crea a los persona
jes Hemn Migaja y Pinito Pinnle para la empresa
High-Life. Si en las historietas de Urrutia to-
do se resuelve fumando, los personajes de Butze
todo lo solucionan pon1endase los elegantes tra
jes del patrocinador,

En 1936 Ignacio Herrerias, necesitado de
una tira cémica para el recién fundado Noveda-
des, contrata a Butze guien da inicio a Los Su-

Eersablﬂs.
n Los Supersabios no hay referencias ex-

plicitas de 1la realldaa inmediata de sus lecto-
res; no es crdénica puntual del México de su
tiempo. En primera lectura, Los Supersabins pa-
recen una serie escapista de aventuras juveni-
les y ciencia ficcidn, cuyos escenarios son el
imaginario Picamosco, la Luna, Marte o el cen-
tro de la Tierra.

Sin embargo, el verdadero eje de la histo-
rieta es la desventura cotidiana de un adoles-
cente, las apreturas econdmicas, el pago de la
renta y los problemas del empleo: la opresiva
vida familiar de Panza Pinto Venado quien pade-
ce chantajes y palizas de dofia Pepita, la mas
cruel de las madres de la historieta nacional.

Panza existe para ser castlgadc por su ma-
dre y explotado por don Seve, c;nica Yy entrafa-
ble wvillano sin escripulos, cuya unico propdsi-
to es wvivir comc millonarioc sin trabajar. La
aventura escaplsta sirve como contrapunto. Pan-
za acompafiara a Paco y Pepe en misiones insospe
chadas, vencera al sabio loco Solomillo y se
convertiri en héroe de mundos de suefio, sélo pa
ra preocupar a su madre y recibir la consiguien
te golpiza.




J, G. CRUZ O DE COMO LA HISTORIETA SE DESVELO
EN EL WAIKIKI.

José Guadalupe Cruz nacid en Teocaltiche, Jalis
co en 1917. A los 18 afios realizdé su primera
historieta, "Doctor Benton" para Sayrols. Dos
afios después, en 1936, dibuja y escribe para
Pepin: "Nancy", "Brenty" y "El monje negro". Al
anc siguiente crea a la superhembra Adelita,
gue mueve con gran libertad por escenarios de
la Revolucidn Mexicana. Producto de sus frecuen
tes visitas a los miticos cabarets del México
de los afios cuarenta y de una personal asimila-
cidén del cine negro norteamericano surge el
arrabal mexicano, territorio privilegiado de
desgarradores melodramas a ritmo de tango.

Con su sombrero de ala ancha,. los ojos en
penumbra y el cigarrillo apagado entre los la-
bios, José G. Cruz es el amo del arrabal. El di
bujante, guionista y editor, fue autor y a la
vez personaje, creador de un género y encarna-
cién de sus propios mitos. Cuando José G. Cruz,
personificando al aventurero "Manos de oro", ¥
acompafiado por Roberto Romafia en el papel de
"Carta brava", se traslada de la Kasbah al caba
ret Waikiki, donde Maria Antonieta Pons encarna
a Sandra, la realidad y la fantasia se confun-
den.

La historieta mexicana es una industria ¥y
J.G. Cruz se transforma en una maguina de hacer
cartones. Del amplio universo de los impresos
saguea, gracias al recorte, las imagenes que
requerian sus fotomontajes. Las copias se multi
plicaron y se hicieron ubicuas. La misma foto-
grafia se repitid en los mas diversos escena-
rios.

A principios de la década de los cincuenta
funda Ediciones José G. Cruz y en 1952 dota a
sus lectores de un superhéroe a la altura de
sus mas caras fantasias: El Santo. El enmascara
do de plata, trasladado del ring al fantdstico
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mundo de papel de José G, Cruz, se apropia de
todos los mitos religiosos y paganos y en sus
argumentos se mezclan todos los géneros litera-
rios. El luchador de papel fascina a los lecto-
res populares deseoscs de creer gque cualguier
suefic es posible y se entusiasman cuando el
héroe atdémico, con la bendicién de la guadalupa
na, es capaz de derrotar en tres cafidas al mis-
misimo Satén.

Ademds de dibujante, argumentista, editor,
pintor, escultor y escritor de 33 guiones de ci
ne, fue actor de peliculas argumentadas por &1
mismo. Al final de su carrera se hizo paladin
del anticomunismo y publicdé la historieta Trai-
cién a la patria. Finalmente se peled con el
Santo por los derechos de la revista. Derrotado
por el superhéroe, parte a los Estados Unidos.

Actualmente vive en Hollywood dedicado a la pin
tura. o




El, ARRABAL O DE COMO LA HISTORIETA HIZO DEL BA-
RRIO ORIGEN Y DESTINO.

La historieta mexicana de los afios cuarenta Yy
cincuenta es flor de fango que crece en el arra
bal. Todos sus héroes, victimas y villanos son
de quinto patio y saltan del barrio a la fama o
a la perdicion,

Las virgenes de vecindad se corrompen en el
“Dancing", se pierden en el "Cabaret" y en todas
las Palomillas Bravas del Barrio hay un futuro
triunfador del cuadriléatero.

Para un género de vocacién urbana y popular
como la historieta, el melodrama tremendista es
el género por excelencia y el arrabal su escena
rio perfecto, El mundo es anchoe y ajeno, pero
el barrio es origen y destino.

Sin domicilio en Metrdépolis o Ciudad Gotica,
pero pisando terrenos que han sido competencia
de sus modelos norteamericanos, los supermanes
poderosos y tecnologizados, los batmanes duefios
de dobles identidades y defensores del mundo 1i
bre, nuestros superhéroes como El Santo, El me -
dico asesino o Black Shadow tienen la obligacion
de ser, al mismo tiempo, tan mundanos como un
luchador que suda sobre el ring y tan divinos
como los elegidos gque se enfrentan al mal por
mandato de la Virgen de Guadalupe, luciendo su
miscara por rumbos que dan lo mismo al arrabal
que a los bajos fondos del infierno. El propio
Santo, que oculta tanto el rostro como la vecin
dad materna, no reniega de sus origenes y de
vez en cuando se revientan un danzdén en el caba
ret de moda. =

Del barrio son nuestros defensores de 1la
ley: desde Peter Pérez, el genial detective de
Peralvillo creado por Pepe Martinez de la Vega,
gue transité de la literatura al radio para ter
minar en la historieta, hasta El Pantera creado
por Juan Alba y Daniel Mufioz. Sin quedarse
atras, uno de nuestros famosos criminales, Goyo

42




Cardenas, pasara del ba indgeno al Pala
cio Negro y de ahi la gracion final como
guionista de historieta la serie Lecumbe-
rri, donde relata las hi i de s compane-
ros de barrio y de pri
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EL CHARRO O DE COMO LA HISTORIETA CABALGA LO
MISMO EN CABALLO QUE EN MOTOCICLETA.

La historieta de a caballo, género entrafiable
en un pais de profundas nostalgias campiranas,
entronizdé al charro como maximo emblema nacio-
nal. Charros son nuestros primeros personajes
de los afios veinte: Don Catarino, Mamerto, y el
apuesto Segundo Primero a gquien el guionista
Zendejas y el dibujante Neve trasladaron de su
comunidad campesina al exdtico reino de Mosca-
bia.

Cuando la historieta se hizo realista, los
héroes rancheros proliferaron. En 1936 el dibu-
jante tampiguefio Adolfo Marino Ruiz crea El
charro negro, arguetipo de nuestros justicieros
de a caballo. Por esos afios, Zea Salas coquetea
con el western en su serie Aguila roja protago-
nizada por un indio-blanco, vy Jose G. Cruz in-
troduce a la primera heroina montada, la seduc-
tora vy valiente Adelita.

En los afios cincuenta los charros se moder
nizan y adgquieren poderes sobrehumancs, como
los del invencible gallo-charro Super Pancho de
Sandoval. Esta linea es seguida por Navarro y
Valencia, en 1963, guienes lanzan a Supercharro
al espacio sideral montadoc en su caballo
"Crildon.

La lista seria interminable, pero cabe des
tacar a los charros enmascarados como Las cala-
veras de la justicia, La pantera roja y sobre
todo La llanera vengadora, una moderna "Adelita"
gue cambio el cuaco por la motocicleta.

En los afios setenta dos grandes charros de
papel renovaron el género: Alma grande, vyaqui
justiciero creado por Zapiain y continuado por
Guillermo Vigil con dibujos de Suarez Lozano,
primero y Angel Mora, después; y El Payo salido
de la pluma rulfiana de Vigil y dibujado por
Fausto Buendia (hijo) y, de vez en cuando, por
Antonio Cardoso.
d4




Sigquiendo los pasos exitosos de El1 Payo,
los charros se entrometieron en cuestiones de
ultratumba y en 1969 Franco Sodja -guionista-
Yy J. Tovar -dibujante- crearon El1 caballo del
diablo. A éste le siguidé El jinefe de la muerte
tambien dibujado por Tovar y, por un tiempo,
con argumentos de Pedro de Urdimalas.

No podemos dejar fuera a un hombre de a ca
ballo cuyas aventuras no transcurrieron en el
Bajio sino en improbables escenarios medievales
se trata de Rolando el rabioso (1953) del ge-
nial Gaspar Bolanos, quien agrega al amplio ca-
tdlogo de las novelas de caballeria, capa v es-
pada, un héroe gue es mexicana parodia de los
furiosos Orlandos y de otros cruzados de legen-
dario galope.
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LA SELVA O DE COMO TARZAN SE COLUMPIO ENTRE
NUESTRAS LIANAS.

La pretendida superioridad racial del hombre
blanco encuentra su maxima ratificacién en el
mito de Tarzan, creado por Edgar Rice Burroughs
en 1912: nifioc inglés abandonadc en Africa, gue
por la sola fuerza de sus genes se transforma en
rey de la selva y terror de la negrada.

En Méxice han sido numerosas las secuelas
de Tarzan. Nuestro mas exitoso dibujante de
héroes selvdticos fue, sin duda, Sealtiel Ala-
triste gquien después de realizar Tabor, el hijo
de las fieras, fue contratado por la empresa
norteamericana Western para dibujar al mismisi-
mo Tarzan de Burne Hogarth.

Pero sin duda el Tarzain mas imaginativo fue
creado por Joaquin Cervantes Bassoco: Wama, el
hijo de la luna, historia ambientada en una sel
va imposible donde el personaje mas normal es
un gigante de tres o cuatro metros 1llamado
Etreuf.

"Por no tener documentacidén -cuenta Bassoco-
fue que hice mis mariguanadas. Yo no sabia cémo
hacer un gorila o un ledn, pero recordé gue hay
pegasos, caballos con alas como los gque estdn
en Bellas Artes y pensé en hacer lo mismo."

En la historieta mexicana el llamado de la
selva lo encontramos en el mar y en los paisa-
jes exdticos. Este ambiente siempre ha ejercide
un fuerte atractivo y a principios de los aifios
cincuenta se inicia una saga de series y perso-
najes casi siempre semi-desnudos gue tienen en
comin la proximidad del mar y un clima calide
que justifica la exhibicidén de cuerpos atléti-
cos y/o sensuales.

El primer héroe playero y tropical de nues-
tras historietas fue Piel canela, mulato nacido
en Acapulco que inicid su aventura con argumen-
tos de Vazquez Danté y dibujos de Victaleano
Ledn. La galeria de héroes tropicales se enri-
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quecid con la aparicién de las aventuras de Ton
golele, fotomnntaje de J. G. Cruz, protagoniza-
do por la mas famosa de nuestras "&xdticas". Pe
ro la definitiva consagracidén del género tuvo
que esperar hasta 1960, hasta gue los talentos
del guionista Pedro Zapiain y el dibujante An-
gel Mora se asociaron para darle vida a Chanoc,
personaje creado por Martin de Lucenay como pes
cador polinesio, pero transformado por Zapiain
en tabasquefioc luego de los primercs numeros de
la historieta.

A la inversa de Piel canela, Chanoc es una
serie gue naciocnalizd progresivamente sus esce-
narios, temas y tratamientos y se enriquecié
encrmemente cuando el plﬂﬂrﬂ Tzecub Baloyan
practicamente dESplaza al héroe positivo de su
papel protagonico, dandole a la historieta un
giro humoristico y satirico.

En los anos sesenta las aventuras en el mar
Yy la selva se multiplicaron, pero ninguna logrod
igualar la calidad de Chanoc. Zapiain cred otro
héroe acapulquefio, Cachorro de ledén, y junto
con la colaboracidn grafica de Sixto Valencia
le dio vida a Balam, Piel canela encuentra un
heredero en E1 mulato y Ias formas de Tongolele
se prolongan en Rarotonga, historieta creada
por el guionista y editor Guillermo de la Parra
y el dibujante Antonio Gutiérrez durante un cru
cero por los Mares del Sur.




EL 0OJO SALTADO O DE COMO DE TODO HAY EN EL REI-
NO DE LA VISCERA.

En un pais nacido a la modernidad a través de
una sangrienta revolucion y donde la violencia
sigue siendo un hecho cotidiano, los tremendos
y horripilantes ejercen un particular atractivo.

La nota roja es una de las constantes mas
profundas de nuestro periodismo popular y las
imdgenes sanguinarias y escatoldogicas han sido
su complemento grafico, de las primeras hojas
volantes ilustradas con grabados en madera a
las historietas Hermelinda Linda, Burrerias,
El chichicuilote vengador y El sargento botija.

El comic subterraneo mexicano siempre ha es
tado en las esgquinas y a la luz puiblica, no es
un fendmeno marginal y sus cultivadores, como
Rafael "Che" Araiza, se han anticipado con mu-
cho a los grandes del "underground" norteameri-
cano.

Desde Primo ternera y Botija, publicados en
Macaco en 1934, pasando por A batacazo limpio,
La bruja Rogers, Currito de arrabal y El 1inge-
nuo Ricardin, aparecidos en Chamaco de Igig a
1948, y terminando con Papito frito de 1954,
Las comadres de 1967 y El mil chambas de 1984,
toda la obra de Araiza ha sido una caricatura
violenta y desmedida de los héroes mas entrafia-
bles de la historieta nacional. Sus boxeadores
y luchadores, como "Canguro Carey", han practi-
cado una violencia desbordada salpicando el
ring de ojos saltados y sesos desparramados;
sus mujeres, de prominencias descomunales, han
sido una exaltacidn fetichista de la carne feme
nina: sus imAgenes de maridos oprimidos, como
"Papito frito", han llevado el envilecimiento y
el sadomasoquismo a extremos inconcebibles; ¥y
sus aspirantes a torero, como Currito de 1la
Cruz, han vivido el melodrama arrabaleroc y la-
crimégeno hasta sus ultimas consecuencias.
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Pero Araiza no esta solo en su pasidn, tam-
bién Adolfo Marifioc se desborda en algunas de
sus series sicalipticas publicadas en Picante
durante los afios cincuenta. En 1966 Pedro Nunez,
Joagquin Mejia y G. Gonzalez le dan vida a la me
morable bruja fodonga Hermelinda Linda, y poco
después el mismo Mejla y J. Cabezas introduje-
ron al desarrapado Aniceto y su panza de pulque
ro, que fue censuradc por la Comisidén Califica-
dora de Revistas y tuvo gque transformarse en
Burrerias. En la misma linea se mueve El chi-
chicuilote vengador de Lavalle y Galan, super-
heéroe gue cubre su rostro mofletudo con una me-
dia femenina, y el inolvidable Mamilitas, tam-
bién de Lavalle. En los ultimos afos el género
de luchadores, llevado a la caricatura, esper-
péntica ha vuelto por sus fueros con la revista
Espectacular, el mundo de la lucha libre y otros
seguldores que recuerdan al fundador Araiza.
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EL MITO O DE COMO LA HISTORIETA CONSAGRA Y RE-
PARTE HALOGS.

La historieta mexicana ha sido templo de 1los
consagrados. A ella han arribado aquellos ido-
los profancs gque han conquistado gloria y fama
en la pantalla, al micréfono, la televisidn o
las canchas y arenas deportivas.

Como en las revistas que se ocupan de chis
mes del "firmamento artistico", las historie-
tas ofrecen a sus avidos lectores las biogra-
fias intimas de Pedro Infante, Maria Félix vy
Agustin Lara, o inventan amores imposibles en-
tre el trio Los Panchos y Marylin Monroe.

éQuién reina en esta sagrada capillaz? iPan
cho Villa que inicia su transito por la wvida
de cuadritos en 1936, cuando Ignacio Sierra di
buja su mitica biografia adaptada por el inge-
niero Elias Torres? Z¢El Santo, cuya épica pasa
por el encordado, la historieta y el cine? ZPe
dro Infante, figura piblica por excelencia,
idolo permanente y siempre vivo gracias a la
television y las historietas gue reiteradamen-
te reproducen su imagen? éKalimadn, que en un
principio fue la simple voz de Luis Manuel Pe-
layo transmitida por Radio Cadena Nacional, pa-
ra transformarse en ].GE afios setenta en El Co-
mic mds leido en el pais y finalmente en estre
lla cinematografica, merced a la figura del ac
tor norteamericano Jeff Cooper? dSera acaso
Oyuki -personaje de Yolanda Vargas Dulché
encarnado por Ana Martin en la telenovela mias
cara de la historia- el idolo, como todos tran
sitorio, de nuestros dias? ¥

Legitimo pasaporte para recorrer con liber
tad y sin escripulos todo tipo de variantes 17
terarias, nuestros idolos y héroes de historie
ta abarcan el relato gético, la novela de caba
lleria y la policiaca, el mundo de los fantas—
mas y el de los piratas, la ciencia ficcién y
los fantdsticos retornos a los dias en que las
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piramides eran recorridas a toda velocidad por
El flechador del cielo, a quien Alfonso Tirado,
en 1936, traslada de la leyenda a la historie-
ta.

Y quién si no ellos, nuestros idolos depor
tivos, son capaces de convertir en rito de unil

dad nacional la disputa por un campecnato del
mundo?

Hil
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EL IDOLO O DE COMO EMPATAR EN EL
ES HAZANA PATRIA,.

ULTIMO MINUTO
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El género de deportes se desarrolla bisica
mente en dos vertientes: la épica (Pufios de
oro, Pies planos y El pirata negro, todas de
Joaquin Cervantes Barroco), donde el esfuerzo
por meter el gol en el dltimo minuto o por le-
vantarse después de una paliza para propinar
el ansiado nocaut al villano del ring, alcan-
zan proporciones de tragedia griega. Esta ver-
tiente, gque es también desarrollada por las
historietas de toreros de Francisco Flores
(Gitanillo y Chavalillo), encuentra en la plu-
ma del pintor taurino la excelencia grafica.

La otra vertiente es la versidén burlesca,
pero entrafiable de la anterior: Yolanda, de Al
fredo Marifio, sube al ring para derrotar al su
cio rudo y agasajar al respetable con sus for-
mas y sus llaves., La mula maicera y Maximo
Tops de Abel Quezada, se rien de cosos Yy cua-
driTateros. En A batacazo limpio, Rafael Arai-
za, explora con fruicion el sadismo implicito
en el box y la lucha libre y en Currito de

arrabal desmistifica jocosamente el tragico ar
te de la tauromaguia.




EL PUPITRE O DE COMO LOS MONITOS TAMBIEN ENSENAN.

La historieta con fines didacticos patrocinada
por el Estado tiene una larga tradicién. Combi-
nando el afin de instruir, el humorismo y el
atractivo dramatico,en los afios veinte la Secre
taria de Educacién Piblica edité la revista
Pulgarcito: en 1936 el Departamento Autdnomo de
Agitacion y Propaganda lanza Palomilla, la re-
vista que instruye y divierte; en 1939, la pro-
ductora e importadora de papel publica Piocha;
en los afios cuarenta la SEP patrocina FIguras:
en los setentas Reladmpago y en los ochentas No-
velas mexicanas, México historia de un pueblo y
Episodios mexicanos.

Sin patrocinioc oficial, Rius, autor de Los
Supermachos (1966), Los Agachados (1969) vy de
varios libros de monitos, ha demostrado feha-
cientemente gque el humor no rifie con la didacti
ca y que en la historieta hay lugar para la cri
tica peolitica. ,
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EL KIOSKDO O DE COMO UN GIGANTE INDUSTRIAL CAMINA SOBRE
PIES ARTESANALES,

La historieta es un producto industrial y, en
México, la publicacion de historietas es una
gran industria, con mucho la mayor de la rama
editorial.

La industria de la historieta es también un
misterio., Es casi imposible saber, a ciencia
cierta, cuantos titulcs se publican y cuales
son sus tirajes. Las series aparecen o desapare
cen y aumentan o reducen su periodicidad y sus
tiros siguiendo las imprevisibles fluctuaciones
del gusto popular. Y las cifras cambian mes a
mes, semana a semana, dia a dia. Pero también
hay secreto industrial. Muchos datos son guarda
dos celosamente por las editoriales y otros se
deforman premeditadamente.

Pero lo cierto es gue las cifras son gran-
des, pasmosas. Al parecer todos los afios se lan
zan al mercado alrededor de 500 millones de
ejemplares de historietas, lo gque representa
mas del 80X de todas las publicaciones periddi-
cas del pais. Mas de la mitad de todo el papel
que emplea la industria editorial se usa para
imprimir historietas.

Los editores son muchos -posiblemente mas
de cien- pero la mayor parte de la produccidn
seé concentra en unas cuantas grandes empresas:
VID, EJEA, Novedades Editores, Editormex ¥ Promo
tora K. &

Se estima gue de la industria de los moni-
tos nacionales dependen unas 300 000 personas,
de las cuales la mitad son voceadores y otros
60 000 trabajadores de taller. Paradéjicamente
los trabajadores gque tienen a su cargo la labor
creativa de 1la historieta representan apenas el
uno por ciento del total, Un pufiado de dibujan-
tes, portadistas y guionistas conciben y reali-
zanh la enorme avalancha semanal de historietas
mexicanas,
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La Editorial VID, con sus 50 titulos y sus
3 millones de ejemplares semanales, se alimenta
de diez o doce argumentistas y alrededor de 30
dibujantes y portadistas.

De hecho la produccidon mexicana de historie
tas es un gigante industrial con pies artesana-
les, una moderna y multimillonaria empresa sus-
tentada en el trabajo creativo de unos cuantos
centenares de escritores y dibujantes que traba
jan a destajo, bajo las presiones de la entrega
semanal y dentro de un marce laboral incierto

que no les reconoce los derechos sobre su pro-
duccidén artistica.
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Este folleto se termind de imprimir

en junio de 1988 en el Museo Nacio-

nal de Culturas Populares. El tira-
je fue de 1000 ejemplares.
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